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{ase: Werner Weingarzvon der Landwirtschaftskammer und Kreislandwirt Friedrich Teikemeier iiberreichten Marion Klasing am Tag der Re-
rionen die offizielle,, MiihlenGarten - Urkunde.

_Es lauft besser als erwartet”

Tonnenheider Kiserei Klasing ist jetzt offizieller ,, MiihlenGarten “-Partner

B Rahden-Tonnenheide (-sl-).
Ein Pflinzchen, das Stiick fiir
Stiick wichst — so stellen sich
die Verantwortlichen die weite-
re Entwicklung des ,Miihlen-
Gartens® vor. ,MiihlenGarten“
steht fiir Produkte aus der Regi-
on und seit dem Wochenende
ist die Tonnenheider Kiaserei
Klasing auch offiziell in der
Runde der elf Betriebe dabei.

Anlisslich des Tags der Regio-
nen iiberreichten Werner Wein-
garz von der Landwirtschafts-
kammer und Kreislandwirt
Friedrich Teikemeier Marion
Klasing die entsprechende Ur-
kunde.

Ein Probelauf von ,Miihlen-
Garten“ und Lebensmittelhan-
del hatte aus Sicht von Werner
Weingarz nicht den gewiinsch-
ten Erfolg gebracht. Die Globali-
sierung im Lebensmittelsektor
fithre nicht zu einem Erfolg bei
derregionalen Vermarktung.

Mitdem ,MiihlenGarten® set-
zen die Verantwortlichen nun
auf Direktvermarkter. Die miis-
sen strenge Kriterien erfiillen,
um das Zeichen verliehen zu be-
kommen — so wie Marion Kla-
sing. Tiere miissen ausreichend
Platz haben, besagen die ,,Miih-
lenGarten®-Vorgaben.

Gefiittert werden darf nur
Kraftfutter von anerkannten
Herstellern; vorgeschrieben ist
aber auch eine eigene Grundfut-
terversorgung. Kise oder Jog-
hurt dirfen auflerdem nur na-
tiirliche Bestandteile haben.
Dass fiir diese Produkte auch
nur eigene Milch verwendet
wird, ist selbstverstindlich. Al-
les miisse dokumentiert werden,
betonte Marion Klasing. ,,Und
wir kénnen es auch ohne Biosie-
gelregeln.”

Insgesamt sind nach Angaben
von Werner Weingarz unter
dem Zeichen des ,MiihlenGar-
tens” derzeit 24 Produkte oder

Produktgruppen erhiltlich. Er-
heblichen Nachholbedarf sieht
Weingarz im Fleischbereich,
denn hier gibt es noch gar kei-
nen ,MiihlenGarten®“-Erzeuger.

Mit der Vermarktungsstrate-
gie wollen die Verantwortlichen
nach Einschdtzung von Wein-
garz und Kreislandwirt Fried-
rich Teikemeier langfristig bis
zu 15 Prozent der Kunden gewin-
nen. ,Wir werden aber einen
langsameren Aufbau haben®, er-
wartet Weingarz kein rasantes
Wachstum im ,MiihlenGar-
ten®. Der Markt solle stabilisiert
und behutsam weiter ausgebaut
werden.

Hilfestellung erhalten die Ver-
antwortlichen dabei iiber das
»Leader plus“-Programm. Da-
durch konne man den Betrieben
bei der Vermarktung helfen. Ein
Beitrag dabei ist nach Darstel-
lung von Weingarz eine Image-
Broschiire, die zurzeit erarbeitet
wird. Auflerdem haben die der-

zeit elf beteiligten Betriebe im
Kreisedie gleichen ,MiihlenGar-
ten“-Schilder.

Neben den Produkten aus der
Region wollen die Verantwortli-
chen in die ,MiihlenGarten®
-Strategie mehr einbringen. Alte
bauerliche Traditionen gehéren
ebenso dazu wie touristische An-
gebote. ,,Wirwollen ein Gesamt-
spektrum vorstellen, betont
Weingarz.

Sie denke schon, dass sich der
»MiihlenGarten“ fiir ihre Kise-
rei positiv bemerkbar mache,
meinte Marion Klasing. Uber-
rascht hat die Tonnenheiderin
dasbisherige Interesse von Kun-
den. ,,Es lduft viel besser, als ich
erwartet hatte.“ Die Kundinnen
und Kunden kommen nicht aus-
schliefllich aus Tonnenheide,
sondern teilweise sogar aus Min-
den, Giitersloh oder Hannover.
»Der Prophet gilt nichts im eige-
nen Land“, meinte dazu Fried-
rich Teikemeier.




