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Apfelsaft, Spargel und Kartoffeln aus der Nachbarschaft

Neues MiihlenGarten-Konzept: Regionale Produkte aus dem Miihlenkreis sollen wieder bekannter werden

Von Nicole Sielermann

Minden/Liibbecke (mx).
Werner Weingarz bringt es
auf den Punkt: ,Wenn die
Erzeugerbetriebe es wol-
len, geht's weiter.” Der
ehrenamtliche Geschéfts-
fiihrer der Arbeitsgemein-
schaft regionale Vermark-
tung im Mihlenkreis, ver-
antwortlich firr die Miih-
lenGarten-Produkte, macht
aber auch deutlich, dass es
dann darauf ankomme, die
regionale Marke auf Dauer
zu festigen.

Seit mehr als vier Jahren ver-
markten heimische Erzeugerihre
Produkte direkt vor Ort. Was
1998 noch mit einem einseitigen
Angebot begann, hatsichim Lau-
fe der Zeit zu einer umfangrei-
chen Produktpalette gewandelt.
Probleme gab und gibt es trotz-
dem. ,Die Kosten {ibertrafen bei
weitem die Einnahmen®, erklirte
dazu Michael Busch von der be-

treuenden Agrarsozialen Gesell-
schaft in Gottingen. Wichtig sei
esauch, das Produkt dauerhaftin
den Képfen der Menschen zu fes-
tigen. Und das gehe nur mit in-
tensiven ~ WerbemaRnahmen.
»Ein Losungansatz wire die Ver-
marktung auch iiber die Region
hinaus®, schlug Busch vor. Ein
Vorschlag, der bei Werner Wein-
garz nicht auf taube Ohren stieR:
,Da haben wir ein weites Herz.
Von Bremen bis Bielefeld”, sagte
er mit einem Schmunzeln.
Insgesamt wurden im Jahr
2000 MiihlenGarten-Produkte
im Wert von rund 5,2 Millionen
Mark (2,6 Millionen Euro) zu Er-
zeugerpreisen umgesetzt. Darun-
ter alleine Schweinefleisch fiir
4,9 Millionen Mark (oder 19 500
Schweine). Hinzu kamen pro
Jahr 90 600 Liter Milch, 120 Ton-
nen Getreide, 190 000 Eier, 112
Tonnen Kartoffeln, 40 Tonnen
Apfel und 10 400 Liter Apfelsaft.
»Nur das MiihlenGarten-Brot
schwichelt etwas®, erkldrt Karl
Heinz Becker von der Arbeitsge-
meinschaft. Doch vielleicht fin-
det sich ja ein Béacker, der bereit
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Weingarz und Michael Busch wellen das Produkt MihlenGarten

weiter nach vorne bringen.

ist, heimisches Mehl zu verwen-
den. Der Einbruch bei den Miih-
lenGarten-Produkten kam vor
einem Jahr. Die Coop Minden-
Stadthagen wurde von Edeka
Minden-Hannover aufgekauft
und strich die heimischen Pro-
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dukte aus dem Angebot. ,Trotz-
dem haben wires geschafft, heute
wieder die vorherige Umsatzstér-
ke zu erreichen®, informierte
Wemmner Weingarz. Der Grund ist
die Umschichtung von Fleisch
auf Obst und Gemiise. Acht Un-

ternehmen diirfen das Miihlen
Garten-Emblem fiir ihre Waren
verwenden. Produkte, die in iiber
60 saisonalen Verkaufsstinden
an den StraRen, sechs Hofladen,
einer Bauernmarkthalle in Hah-
len und zwei Handels- und Lo-
gistikunternehmen  vertrieben
werden, Zu den Vermarktern ge-
horen der Fruchthof Hille (Liib-
becke), Getrinke Nehrmann
(Porta Westfalica), Winkelmann
(Rahden), Wickemeyer in Pr. Ol-
dendorf-Holzhausen, Gemiise-
hof Meyer, Hof Siebe (beide Liib-
becke), Hof Niemeier (Bad
Qeynhausen) und der Hof
Grundmann (Rahden). ,,Vor al-
lem die Verkaufsstinde sind ein
Stein der Basis fiir die Weiterar-
beit“, so Weingarz. Auch die Er-
zeuger sehen den Markt fiir ihre
Produkte in der Region: ,,Es sind
kurze Transportwege und wir be-
kommen die direkte Riickmel-
dung vom Kunden. Vollig ohne
Anonymitit®, erklart Jutta Wick-
emeyer. Neu im Bunde der Er-
zeuger taucht das Forstamt Min-
den auf - mit Brennholz und
Hackschnitzel im Angebot.




